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Mercat emissor de la resta de I’Estat espanyol

1. Intencié de viatge i perfil

2. Fonts d’informacio
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3. Forma de contractacioé

4. Preferéncies turistiques a Catalunya

Establiment 33,7%
Comparadors 24,7%
Ageéncia de viatge en linia 15,8%

Agencia de viatge tradicional 15,4%

Barcelona 71,1%

Girona 12,9%

Costa Daurada 11,3%

’ L4 Tarragona 10,5%

Costa Brava 1,8%

5. Principals motius per viatjar a Catalunya

6. Tipologia de viatge

Visitar familiars

/ amics 44% Destinacié
@ habitual 10%
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especifics 12%

Sol i platja 44,2%

ﬁ Natura / Rural 23,4%

Cultural 14,5%

Urba 9,4%

7. Estada i tipologia preferida d’allotjament

8. Mitja de transport principal

Hotel 36,3% Estada mitjana

Casa particular (@amics / familiars) 14%

ﬂg Cotxe privat 64,8%

Lloguer apartament o pis 10,4% 8’1 .
nits Avié 10,7%
Hotel apartament 8,9%
Tren 9,5%
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